

衡南县融媒体中心   
2023年度部门整体支出绩效自评报告

一、部门基本情况
（一）部门职责
衡南县融媒体中心隶属于衡南县委宣传部管理的正科级全额事业拨款单位。主要负责宣传贯彻执行党和国家的路线、方针、政策、把握正确的舆论导向，充分发挥党和政府的喉舌作用，围绕县委、县政府的中心工作开展新闻宣传。
主要职责：
1、全面贯彻执行党和国家有关新闻宣传、文艺宣传的方针政策和法律法规，合理配置广播、电视、新媒体等媒体资源，全面、准确、及时宣传理论、路线、方针、政策，当好党和政府和人民群众的喉舌，把握正确舆论导向，进一步提升新闻宣传媒体的影响力、公信力。
2、负责本台广播电视新闻宣传、文艺宣传和广告宣传等工作；
3、负责组织实施广播电视事业和新媒体发展规划；
4、负责中心（台）所有媒体矩阵内容的推广、采编、制作 、审核、播放、发布、上传、交流、外宣、创优和宣传精品工程实施；负责转播中央、省和市级广播电视的转播等工作；
5、负责审查中心（台）广告的经营、播出、发布。
6、负责全县无线数字广播电视、“村村响”应急广播、“户户通”卫星直播电视的建设、管理维护，发展广播电视用户，开展拓展业务和增值业务。
7、负责影视剧的生产、营销及新媒体文化产业开发。
8、负责县融媒体工程建设的组织实施和维护管理。
9、负责全县传统媒体、新媒体整合发展新技术的科学研究和开发利用；负责中心（台）摄、录、编、播、发设备的管理和维护、保养。
10、负责对职责范围内有关行业、领域的安全生产工作实施监督管理。
11、承办县委、县人民政府交办的其他事项。

（二）机构设置情况
[bookmark: _GoBack]    衡南县融媒体中心（县广播电视台）内设6个机构：办公室、总编室、组织人事股、计划财务股、事业产业发展股、监管股。四个副科级二级机构：衡南县融媒保障中心、衡南县融媒新闻中心、衡南县融媒技术中心、衡南县融媒经营中心，保留衡南人民广播电台、衡南电视台呼号。

（三）人员编制情况
2023年年初中心有在编干部职工82人：其中财政全额补助开支人数35人，非全额补助开支人数47人；2023年末有在编职工75人，年中调入1人、辞职1人、调出2人、退休5人。另合同聘用人员21人，劳务派遣6人。

二、部门整体支出管理及使用情况
（一）部门预算收支情况（含公共财政拨款、政府性基金拨款、纳入专户管理的非税收入拨款及其他资金）
经本级财政部门年初预算批复，2023年全年收入预算837.51万元，均为财政拨款837.51万元。
2023年全年支出预算总计837.51万元，其中人员经费656.31万元、公用经费49.2万元、项目支出132万元。
 本年度调整预算数4801.07万元：调增上年结转经费136.58万元，调增人员绩效等140.1万元，调增上级补助资金39.3万元、调增本级补助资金395.78万元，调增非财政拨款收入3289.37万元（含资产处置2900万元）；调减职业年金预算29.7万元。
（二）部门决算情况
2023年收入决算数4801.07万元：财政拨款1511.7万元，事业收入376.99万元，其他收入2912.38万元。
2023年支出决算数4801.07万元：其中基本支出708.65万元、项目支出4092.42万元。
（1）支出分类情况
本年度支出按资金来源分类，财政补助支出1511.7万元，占支出总额31.5%；非财政补助支出3289.37万元，占支出总额68.5%。
按支出性质分类：基本支出708.65万元，占比14.8%；项目支出4092.43万元，占比85.2%，部门决算表项目支出是指除年初预算以外的所有资金支出，包含了结算资金支出、大预算资金支出等。
按经济分类：工资福利支出1108.44万元，占总支出比23.1%；商品及服务支出2498.3万元，占总支出比52%；对个人及家庭补助支出114.8万元，占总支出比2.4%；资本性支出1079.42万元，占总支出比22.5%；债务和利息支出0.1万元。
(2)“三公”经费情况
“三公”经费支出年末决算0.66万，年初预算14万元，支出比上年大幅减少，一是严控三公经费支出，二是因财政预算一体化核算未包含二级机构三公经费。

三、部门整体支出绩效评价情况
对照中央、省、市、县相关政策规定，我中心从预算编制、预算配置、固定资产管理、职责履行及各项指标完成情况等方面对2023年部门整体支出绩效开展了评价,综合得分94分，部门整体支出绩效自评为“优”。部分评价指标具体分析如下：
（1） 投入
（1）预算配置指标
在职人员控制率：单位本年末在编人数75人，编制职数82人，在职人员控制率91.5%，该项指标不扣分。
“三公经费”变动率：（本年“三公经费”总额0.66万元-上年“三公经费”2.72万元）/上年“三公经费”2.72万元=-75.7%，“三公经费”变动率少于零。根据考核评分标准，该项指标得满分2分。
重点支出安排率：重点项目支出3616万元/项目总支出4092.43万元*100%=88%。网络安全等级保护项目、村村响、户户通、无线数字覆盖、石牛峰差转台运维等均为公益性民生项目，与本部门履职和发展密切相关，具有明显的社会和经济影响。因决算项目总支出包含结算资金收入以及调整预算拨款，故重点支出安排率达不到要求。所以该项指标得0分。
（二）过程
（2）预算执行指标
预算执行率：分值=预算执行数4801.07万元/预算数4801.07万*100%*2=2分。预算完成数包含年初预算以及年中调整数。
本年预算调整原因：1、政策性追加人员经费（行政事业单位基本工资提标、绩效工资等）；2、上级及本级专项经费预算增加；3、非财政拨款收入增加。
预算调整率：预算调整数（4801.07-3960.43-837.51）/预算数837.51*100%=0.4%。我中心预算调整减除数是因落实国家政策转移支付的中央补助资金，以及取得的只纳入财政大预算项目经费调整，预算外收入调整，故此项应得满分2分。
公用经费控制率：实际支出公用经费总额56.6万/49.2万*100%=115%，财政预算按人平6千元公用经费标准拨付，实际支出严重不足。根据评分标准，此项应扣0.3分。
“三公经费”控制率：（“三公经费”实际支出数0.66万元/“三公经费”预算安排数14万元)*100%=4.7%,控制率在100%以内，不扣分。此项得满分2分。
政府采购执行率：本单位严格按照政府采购相关政策、法规、制度执行，应进行政府采购的，均已按政府采购相关规定进行采购。此项应得2分。
(3)预算管理指标
管理制度健全性：本单位建立了各项制度清册，有健全的财务管理制度、会计核算制度、资产管理制度等管理制度，严格厉行节约，相关管理制度合法、合规、完整，相关管理制度得到有效执行。本单位该项指标得满分2分。
资金使用合规性：本单位资金使用符合国家财经法规和财务管理制度规定以及有关专项资金管理办法的规定；资金拨付有完整的审批程序和手续；项目的重大开支都经过评估认证；项目支出符合预算批复用途；没有截留、挤占、挪用、虚列支出等情况。本单位该项指标得满分4分。
预决算信息公开性：本单位按照政府信息公开有关规定及时公开相关预决算信息，确保本单位预决算公开信息真实、完整、准确。本单位该项指标得满分2分。
（4） 资产管理指标
    本单位有合法、合规、完整的资产管理制度，相关管理制度没有得到有效执行，资产处置不及时，报废资产没有及时申请处置；但资产账务管理合规，资产处置合规，处置收入及时足额上缴。综合计算该项指标应扣1分。

（三）产出
（5） 职责履行指标
2023年，衡南县融媒体中心被评为湖南省智慧融媒建设标杆单位，也是全市唯一一家荣获全省广播电视媒体融合先导单位提名的媒体单位。全中心紧扣主责主业，促进服务效能不断提升，故此项应得满分26分。具体履职情况报告如下：
1.围绕中心，精准发力。紧紧围绕县委、县政府中心工作，开办了《学习宣传贯彻党的二十大》《学习贯彻习近平新时代中国特色社会主义思想主题教育》《春耕正当时》《聚焦2023衡南两会》《志愿服务我先行 共创文明提名城》《打好“发展六仗”》《衡南县耕地“非农化”“非粮化”专项整治工作》《走基层、找问题、想办法、促发展》《身边雷锋·衡南好人》等专题专栏，制作了《商聚云集》《文明创建》《电力十足 集思广益》《屋场恳谈会》等宣传片，为全县工作开展营造了良好舆论氛围。
2.平台融合，亮点颇多。智慧衡南日活跃用户2万多户，总点击量达8500万，获“十佳客户端”荣誉称号。“微衡南”影响力在全市范围内持续提升，粉丝人数破6万。抖音短视频流量攀升，日均流量达到3w以上，10w流量以上的有25个。微视频来势大好，日均流量1w以上，短视频《非遗过大年》在央视频总网播发，《基层党组织书记谈学习宣传贯彻党的二十大精神》《味道衡南》《畅游乡村 乐游衡南》《清泉荐客》等短视频反响热烈，《预防非法集资》《传承》《我的青春 我的主场》等短片深受大众欢迎。
3.全媒发力，争先创优。各媒体平台发稿1800多条，其中央级媒体上稿13条，省市主流媒体上稿700多条（湖南卫视、湖南经视65条），点击率超100万+的有18条，10万+的有90多条。《衡南泉溪：标准化建设绘就美丽乡村新蓝图》荣获红网云“融媒优秀作品奖”。在省市广播电视作品评选中，1部作品获省广播电视一等奖；3部作品分别获市广播电视一、二、三等奖。在全市新闻奖评选中，2部作品分获二、三等奖；2部作品分获市播音主持作品二、三等奖，获奖数量位列全市前茅。
4.塑造品牌，活动出彩。积极打造“清泉融媒·精彩相随”活动品牌，承办了“泉湖二月八”农耕文化节,“学习二十大”演讲比赛、五四青年节表彰、“好读书”知识抢答、比赛广场舞大赛、反邪教进乡村文化宣传活动、“最美医生节”颁奖及文艺汇演活动，“工会良缘，情定清泉”婚恋服务等大型活动。创建“清泉荐客”品牌，鼓励人人来做家乡推荐官，推荐衡南的好产品、好地方，实现经济、社会效益双收。
5.安全为本，筑牢防线。定期开展技术培训、技术巡查，健全完善各类应急处置方案，加强流程操作和应急演练，全面提升广播电视安全播出防控能力和监管水平。扎实做好技术设备、设施的管理维护工作，对“村村响”加强巡检维护，改善石牛峰高山台基础设施。组织实施安全生产月、安全隐患大排查等活动，确保重大节日、重要时期、重点时段的安全播出。

（四）效果
（6）履职效益指标
1.社会效益和经济效益：
一是公共服务效能不断提升。统筹有线、无线、卫星三种覆盖方式，建设广播电视现代化智能覆盖体系，高质量转播中央、省、市、县广播电视数字化高清节目；加强应急广播“村村响”、石牛峰高山台无线发射管理和维护，保障用户看好电视听好广播。二是宣传影响持续扩大。构建全媒体传播矩阵，打造新型主流媒体；创建自主宣传品牌，推荐衡南特色经济，推动县域经济发展；承办一系列文化宣传活动，不断提升传播力、影响力、公信力。三是民生服务提质增效。以智慧衡南手机台为主阵地，积极探索“新闻+政务+服务+产业”的发展战略，整合全县政务信息资源，将更多的政府办事事项链接到智慧衡南APP平台上来，打造政务公开信息发布平台，实现更多的便民服务，进一步增强引导群众、服务群众能力。故此两项各得满分8分。
2.社会公众或服务对象满意度：根据县委县政府绩效评估考核结果（优秀，得16分；良好，得13分；合格，得10分；不合格，得5分）。我中心绩效评估结果为良好，故得分13分。

4、 存在的主要问题
从预算收支情况看，年初预算与部门决算仍存在偏差，在预算执行过程中，由于各种客观原因存在指标之间调剂使用的现象，预算编制、指标下达需要更加科学、及时。同时，内部控制制度还有待于进一步完善，行政运行成本控制方面还有一定压缩空间。但是预算的专项资金一直不能及时拨付到位，极大地影响工作进度。

五、改进措施及建议
针对上述存在的问题及我中心整体支出管理工作的需要，拟实施的改进措施如下：
（一）全面精准预算编制工作。进一步强化中心机关各部门的预算管理意识，严格按照预算编制的相关制度和要求，公用经费根据单位的年度工作重点和专项工作规划，本着“勤俭节约、保障运转”的原则进行预算的编制。编制范围尽可能的全面、完整，进一步提高预算编制的科学性、合理性、严谨性和可控性，尽最大可能减少预决算执行差异。
（二）加强预算编制的前瞻性。按照新《预算法》及其实施条例的相关规定，按政策规定的发展规划，结合上一年度预算执行情况和本年度预算收支变化因素，科学、合理地编制本年预算草案，尽可能避免项目支出与基本支出划分不准或预算支出与实际执行出现较大偏差的情况，执行中确需调剂预算的，按规定程序报经批准。
（三）强化绩效管理意识。进一步强化绩效理念，将绩效管理理念贯穿于资金分配到资金使用全过程，加大资金整合力度，强化专项资金管理，把有限的资金用在刀刃上，提高财政资金使用效益。同时，抓好内控制度建设，进一步降低行政成本，确保资金安全，进一步推进廉洁高效政府建设。
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